JEUDI 6 FEVRIER 2020 ERAXRYIIE

«On doit défendre les industries culturelles»

DEVELOPPEMENT Professeur
au Centre pour l'économie créa-
tive de I'Université de Zurich,
l'essayiste francais Frédéric Mar-
tel organise, ces jeudi et vendredi
a Paris, un symposiumsur la poli-
tique culturelle a 'age numérique
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A quoi ressemblera demain le
paysage de la culture et des arts?
Comment concilier la créativite
artistique avec la donne nume-
rique? Comment Netflix boule-
verse la production cinemato-
graphique mondiale? Toutes ces
questions seront évoquées ces
jeudi et vendredi lors du sympo-
sium «Versunenouvelle politique
culturelle a I'age numerique»
organise par l'essayiste Frederic
Martel, professeur a I'universite
de Zurich. Entretien prospectif.

L'objectif de votre colloque est, entre
autres, de «penser la transformation

de lapolitique culturelle autempsdes
algorithmes et des apps». Culture et
numérique, n‘est-ce pas une contra-
diction? C'est aucontrairel'évidence.
Les séries télévisees diffusées sur
les plateformes numeériques sont a
la pointe de la creativité cinemato-
graphique. Certainsjeuxvidéosont
considéres comme des creations
artistiques a part entiére. Le secteur
des services culturelsalademande
explose. Le numeérique pose, plus
que jamais, la question de I'écono-
mie creative. Les frontieres de l'art
sont bouleversées. Un tiers des sala-
ries londoniens peuvent revendi-
quer, dune facon ou d'une autre,
d’appartenir a la «classe creatives
danslaquellejinclusles opérateurs
touristiques, le secteur du design,
et tous lesfluxdérives des industries
culturelles. Ignorer cette nouvelle
donne et croire, comme c’est sou-
vent le cas en France, que le vieux
modele du financement de l'art par
I'Etat peut encore tenir, c'est une
forme de deni. L'avenement du
numerique bouleverselaculture car
il transforme radicalement le mar-
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«Les IIIiliEllX
culturels suisses
rencontrent,

par définition,
un probleme

de masse critique
et d'economie

d’echelle»

che dela création artistique, a la fois
parcequ’il devient mondial, et parce
que ses modes de diffusion sont
bouleverses.

L'Université de Zurich, avec son
Centre pour l'économie créative, est
donc a 'avant-garde? Pourquoi,
dans ce cas, avoir choisi de tenir ce
colloque a Paris, a la Gaité Lyrique,
le vieux théatre des opérettes d’'Of-

fenbach...? Le Centre
pourl’économie creative
existedéja aZurich. Il est
pour |'heure focalisé sur
la recherche. Il aura a
terme sa formation et ses étu-
diants. Pourquoi? Parce qu'il est
urgent de former des expertsdans
ce domaine. Vous parlez de la
France et de Paris, ou le théatre
de la Gaite Lyrique est dedié aux
arts numeriques, ce qui explique
notre choix. A quoi cela rime-t-il
d’avoir encore aujourd’hui un
Centre national du cinéma
construit sur desregles anciennes
alors que Netflix, seule, compte
7 millions d’abonnés, soit un
public d’'environ 11-12 millions de
personnes? La logique de produc-
tion nationale est-elle encore
tenable? Toutes ces questions
doivent étre posees et ce colloque,

que nous organisons chaque
annee, joue ce role. C'est la force
de laSuisse. Nous pouvons parler
au monde et susciter des coope-
rations plusfacilement, peut-étre,
que d’autres pays. Les milieux
culturels helvétiques
rencontrent, par deéfini-
tion, un probleme de
masse critique et d'éco-
nomie d'eéchelle. La
Suisse est aussi habitueée a gérer
la diversité linguistique. Le pays
est un laboratoire créatif!

Et quid de 'Union européenne? Les
GAFA, les géants de l'internet, sont
américains. La Chine est aussi en
embuscade, vu la taille énorme de
sonmarché. L'économie créativede
demain seradonc, a coup siir, domi-
née par ces deux géants? Non, rien
n'est joue. Les GAFA, on I'oublie
souvent, sont avant tout des dif-
fuseurs. L'important est des lors
de produire bien et, surtout, de
ne pas mettre en permanence la
créativité culturelle en opposition
avec le numeérique. On doit
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defendre les industries cultu-
relles. Les grandes majors musi-
cales, a I'exception de Sony, sont
europeennes. Spotify est une
plateforme mondiale. Lesacteurs
delatelévision et destélecommu-
nications demeurent la plupart
du temps nationaux. L'Europe a
les moyens de ne pas subir les
GAFA. D’abord, bien sGr, par la
régulation, communautaire et
nationale. Mais aussi par I'adop-
tion de politiques culturelles per-
formantes, adaptées aux nou-
velles exigences du marche.
Quand Netflix produit en France,
elle investit dans la production
francaise, mise sur des talents
francais. Nous devons tous nous
poser la question: quel serale role
d'un artiste dans vingt ans? Quel
est le bon modele économique
pour le createur? A Zurich, nous
voulons poser ces questions
ouvertement. La culture et les
artistes n'ont rien a gagner a
mener des guerres qui appar-
tiennent de toute facon au passe.
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